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国 家开放大学2024年 秋 季 学 期 期 末 统 一 考 试

市场营销策划(本) 试题答案及评分标准

(供参考)

2025年1月

一、单选题(每小题2分,共计20分)

1.A
 

2.D
 

3.D
 

4.C
 

5.A
 

6.D
 

7.A
 

8.B
 

9.B
 

10.C

二、多选题(每小题2分,共计20分)

11.ABD
 

12.ABCD
 

13.ABCD
 

14.ABD
 

15.ABCD

16.BCD 17.ABCD
 

18.ABC 19.ABCD 20.ABCD

三、判断题(每小题2分,共计20分)

21.√
 

22.×
  

23.√
 

24.×
 

25.√
 

26.×
 

27.√
 

28.×
  

29.×
 

30.×

四、简答题(每小题12分,共计24分)

31.大数据营销的特点有哪些?

答:(1)多平台;

(2)时效性;

(3)个性化;

(4)关联性;

(5)性价比高。

(本题回答其中4个特征得12分,
 

展开论述酌情给分。)

32.创意的形式有哪些?

答:(1)直观思维与逆向思维;

(2)形象思维与抽象思维;

(3)联系思维与倾向思维;

(4)垂直思维与水平思维;

(5)灵感思维与顿悟思维。

(本题回答其中4个类型得12分,
 

展开论述酌情给分。)

五、案例分析题(16分)

33.答案要点:

华为P40
 

Pro+新产品上市,采用的是撇脂定价策略。常见的新产品定价策略有撇脂定价策

略、渗透定价策略和温和定价策略。

撇脂定价策略的优势:一是产生丰厚利润;二是树立高品质形象;三是协调市场供求;四是有利

于维持企业竞争优势。缺点:风险较大、竞争者进入、缩短产品生命周期等。

渗透定价策略的优势:低价薄利,不易诱发竞争;长期占领市场等。缺点:本利回收期较长;价

格变动余地小等。

温和定价策略介于以上两者之间,适合竞争力较弱的中小企业采用,以及日用小商品定价。

(请评阅者根据学生的观点、学生引用新产品定价策略选择内容的正确性、回答的思路和逻辑

性、阐述的清晰以及论证的充分程度酌情给分。)
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