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一、单项选择题(本题共10小题,每小题2分,共20分。请在给出的选项中,选出最符合题目要求

的一项)

1.B 2.A 3.D 4.A 5.C

6.B 7.C 8.B 9.A 10.B
二、多项选择题(本题共10小题,每小题2分,共20分。请在下列每小题给出的选项中,选出符合

题目要求的两个或两个以上选项。多选、漏选、错选均不得分)

11.ABD 12.ABCD 13.CD 14.ABCD 15.ABC

16.ABC 17.ABC 18.ABCD 19.BCD 20.ABC
三、判断题(本题共10小题,每小题2分,共20分。以下叙述中,你认为正确的打“√”,错误的打

“×”)

21.√ 22.× 23.√ 24.× 25.√

26.× 27.√ 28.√ 29.√ 30.×
四、简答题(本题共2小题,每小题12分,共24分)

31.市场营销策划创意的有关技巧中,联想类比法包括哪些类型?

答案:

(1)直接类比法;(3分)

(2)结构类比法;(3分)

(3)因果类比法;(3分)

(4)拟人类比法。(3分)

32.简述绿色营销策划的主要步骤。

答案:

(1)收集绿色信息,分析绿色需求;(2分)

(2)制订绿色营销战略计划,树立良好的绿色企业形象;(2分)

(3)开发绿色资源和绿色产品;(2分)

(4)制订绿色价格;(2分)

(5)选择绿色销售渠道;(2分)

(6)开展绿色产品的促销活动。(2分)

五、案例分析题(本题共1小题,每小题16分,共16分)

33.印度精品茶(Manjushree)把茶盒做成了书。每种茶配一段相应的诗或小说。当人们饮茶

时,伴随着茶的热气蒸腾,茶盒上的字就会显现。印度精品茶的精心之处还在于,为每款精品茶甄

选了与其特点、风味相对应的诗或小说。这些诗或小说统称“茶故事”,只有当你安静地享用一杯热

茶时才能阅读。

问题:印度精品茶(Manjushree)采用了哪种市场营销策划的切入线索? 其有何特点? 对你有

何启示?

答案:

印度精品茶(Manjushree)市场营销策划采用的切入线索是文化线索。市场营销策划需要寻找

合适的切入线索,包括政治线索、经济线索、科技线索和文化线索。

文化线索涉及十分广泛,文化自身的丰富性、复杂性和多变性为策划创作了条件。

(请评阅者根据学生的观点、学生引用寻找合适切入线索内容的正确性、回答的思路和逻辑性、

阐述的清晰以及论证的充分程度酌情给分。)
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